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Mision AMRE

— Ser una plataforma de apoyo para la internacionalizacion de las
marcas espanolas promoviendo sinergias de negocios entre las
mismas, y con las administraciones publicas.

— Ser el impulsor, junto con las administraciones publicas, de la Marca
Espana a todos los niveles como una marca que aporte valor a las
empresas e instituciones espanolas en el extranjero.
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Para acometer su mision...

AMRE, integrado por 100 empresas lideres
espanolas, ha disenado un plan de apoyo a
Marcas que cuentan con un Alto Potencial
Internacional (MAPI) y cuya trayectoria permite
prever que en un futuro puedan alcanzar su
mismo grado de renombre o notoriedad a nivel
internacional.
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Etapas generales del proceso de

internacionalizacion
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Etapal Etapa 2 Etapa 3 Etapa 4
Inicio de la Apertura y consolidacion de Marca Internacional Marca Global
internacionalizacién nuevos mercados
con marca internacionales.
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Arquitectura de marcas espanolas

Lideres con
Implantacion
Internacional

(150-200)

Marcas de Alto Potencial
Internacional

(300-500)

Marcas con implantacion exterior
incipiente.

(1.000-1.500)

Resto de marcas y empresas exportadoras
(50.000)
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Objetivos del Plan MAPI

e Aumentar el numero de marcas con notoriedad e implantacion
internacional, acelerando este proceso y reduciendo los riesgos
inherentes al proceso.

v/ Promover un cambio estructural del negocio internacional
pasando del 20-80% al 80-20% de su facturacion total )

v’ Diversificar la base geografica de su negocio, con una atencion
especial a los mercados “BRIC” y otros emergentes.

e Conseguir un mayor numero de marcas embajadoras de la imagen
de los productos y servicios espanoles en el exterior.
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Convenio MAPI

El plan MAPI requiere la vinculacion a AMRE mediante un convenio de colaboracién
con empresas con marcas que pueden tener éxito al nivel internacional y llegar a ser
en el futuro miembros de pleno derecho de AMRE mediante el pago de una cuota
reducida.

MODIFICACION DE ESTATUTOS DE

AMRE ‘

Los estatutos de AMRE han sido modificados, creando el status de Marca de
Alto Potencial Internacional (MAPI) con objeto de impulsar la
internacionalizacion de las marcas que todavia no han alcanzado notoriedad
internacional, contando con el apoyo de las marcas renombradas.
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Trayectoria historica de una MAPI...anos 50
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Trayectoria historica de una MAPI...anos 50
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Trayectoria historica de una MAPI...anos 50
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... ANOS 90s : 170 paises y 1 millon de puntos de venta
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Seleccion de MAPIS

[ Perfil de una MAPI ] [ Evaluaciony admisién] [ Ejecucion ]

eSede social en Espana

=Internacionalizacion: Alto

otencial revelado por un plan:
P P P eCuestionario disenado por AMRE

~>Aumento facturacion sobre los factores MAPI oA .
internacional y su tasa de relevantes. €ceso a servicios
crecimiento

->Ampliacion numero de

mercados eAnalisis de solicitudes.

eImplantacién estructura eAprobacidn por la Junta Directiva eParticipacion en actividades

organizativalocal e internacional de AMRE. UTEC.

eFortaleza competitiva en Espaina
de la marca y de la empresa

eCompromiso de acelerar el
proceso de internacionalizacién y
de aportar los recursos necesarios
para ello
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Programa de apoyo a MAPIS

== Informaciony asesoramiento

e Club MAPI: Vinculacion con las marcas renombradas espaiolas y acceso
a las actividades de AMRE.

e Analisisy diagndsticodel plan de internacionalizacionde la MAPI y, en su
caso, ayuda para su disefo.

e Asesoramiento personalizado para el lanzamiento o desarrollo de
marcas a nivel internacional.

* Informacion sobre expertos en mercados de destino

st ApOyo a la Gestidn

e Contacto con expertos y directivos con experiencia en
internacionalizacion.

e Acceso a servicios de seleccidon de personal cualificado.
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Programa de apoyo a MAPIS

B Financiacion

* Informacion sobre subvenciones publicasy otras fuentes de financiacidn.
e Asesoramiento para solicitud de financiaciony subvenciones

I lesgal Fiscal

e Asesoramiento sobre proteccion de marcas
e Asesoramiento legal y fiscal internacional

Unidad de Transferencia de Experiencia y Conocimiento de AMRE (UTEC)

e Proxima diapositiva
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Unidad de Transferencia de Experiencia y Conocimiento de

AMRE (UTEC)

= Objetivo

e Formacion en gestion internacional de marcas.
e Transmision de Mejores Practicas.

e “Networking”: Red selectiva de contactos en Espafia y
mercados de destino.

=me FUuNcionamiento

e La UTEC realizara un programa de talleres enfocados a las
MAPIs con la participacion de las marcas renombradas
asociadas a AMRE y la colaboracion de las escuelas de
negocioy bufetes lideres y de expertos en |la materia.

e Desarrollo de la “Intranet MAPI” vinculado a la UTEC
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Beneficios del programa

=== Beneficios de reconocimiento

e El prestigio de un reconocimiento de la empresa por la vinculacion de su
marca al Foro de Marcas Renombradas Espafolas. Como primer paso para
convertirse en una marca renombrada.

peneriCios runcionales

e El asesoramiento en la ejecucion de una politica de implantacion
internacional de la marca.

e El aprovechamiento de conocimientos y experiencias de profesionales y
directivos de las marcas lideres integradas en el Foro mediante el contacto
directo con los mismos.

e Acceso a las mejores practicas de gestion de marca.

e Asesoramiento para convertir su marca en una marca de implantacion
global.

p— Beneficios economicos I

e Acceso prioritario a las ayudas institucionales existentes.

e Participacion en las actividades de AMRE a coste reducido respecto a los
SOCIOS.

e Catalogo de servicios individualizados a precios preferenciales.
e———————————————————————|




Colaboracion con las AAPP

AMRE esta promoviendo la colaboracion con los organismos publicos de
promocion exterior (ICEXy CCAA) para el apoyo a las MAPI mediante:

v’ Disefio de un programa especifico de asesoramiento y apoyo
a las MAPI o prioridad para las MAPI en los programas de
promocion exterior vigentes.

v’ Colaboracion en la identificacion de MAPIs y captacién para
el programa.

v’ Cofinanciacién de la UTEC ( Unidad de Transferencia de
Experiencia y Conocimiento )

v’ Prioridad en el apoyo institucional desde el exterior ( red de
Oficinas de apoyo del Ministerio de ITCy de las CCAA )
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Beneficios del programa

“Core Benefit”:
Aceleracion hacia una implantacion
internacional de la marca de forma sostenible.
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