Estrategias para una campana efectiva
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COMUNICACION EFECTIVA: Cémo conseguirla

1°- Definir bien qué queremos conseguir
y a quién nos dirigimos

Anunciante
+

Estrategia Agencia
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.?‘3 México

dica I°B

Denominacion de Origen Calificada

Objetivo (Qué) « Aumentar ventas de vinos medios
Publico Objetivo » Distribucion / Prescriptores
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Resultado:

“CENANDO CON RIOJA'
GorarddRcamonghi, Mex

+ 37 % en ventas

ACAMONCHI MOVIDO POR RIOJA

Por gué hoblamos siempre de viefo y maevo mundo?

{JY de antigua y madernio? JEs que no pueden comivie!

JNo podemod fuskonar 300 oo de tradicadn winicoks

con o vanguardia? ;Y i lusonamas todo eso tambidn contig?
vl es ol resuttadod

)

RIOJA

Denominacion de Origen Calificada
Internacionalizamos Marcas
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.?‘3 Suiza

v I3

Denominacion de Origen Calificada

Objetivo (Qué) « Aumentar ventas de vinos medios
Publico Objetivo » Distribucion / Prescriptores
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Resultado:

- 2 % en ventas

PHILIPPE LARDY, VOM RIOJA BERUHRT

Bankmmmﬂmgm Erfahrung In der Weinherstellung haben

wir nun die Vollendung des Geschmacks ermeicht. Mehimals

Aber noch nicht oft um es dabel 2u belassen, Unsere ﬁm ? @
ist es nicht nur, den besten Wein herzustellen, sondern unsere e
Leidenschaft mit anderen zu teilen, Jederzeit und mit jedermann.

Ein Rioja existiert erst nach dem Probieren. RIOJA
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.?‘3 Suiza

v I3

Denominacion de Origen Calificada

Recomendacion AGR: redefinir el posicionamiento y el publico objetivo

Objetivo (Qué) « Cambiar a vinos de alta gama
Publico Objetivo « Gente con alto poder adquisitivo
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1. Objetivo inicial:
Aumentar consumo de aceite

)

2. Resultados campana 2010:
+ 20% incremento de ventas
Pero: Caida del precio de venta

3
. J i
-
\l/ L e Uy
h 7 Aceitas de Oivo

3. Recomendacion: Redefinir objetivo
V

Reposicionar la imagen de los aceites de Espaina; aumentar
el precio promedio de venta

=
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2°- Que el publico objetivo pueda Un buen Plan de medios

contactar con nuestra campana + .
Agencia de medios

agr!

Internacionalizamos Marcas Frmaiee tn Puzicis Grrags



Recomendaciones: Introduccion a un nuevo mercado

12 FASE

Publico Objetivo  Disciplinas/Medios

* Distribucion * RRPP

comercial - Marketing Directo

* Periodistas .
* Hameling

* Prescriptores Networking

Internacionalizamos Marcas

22 FASE

Publico Objetivo

Disciplinas/Medios

 Consumidores

1° Gabinete Prensa
2° Punto de Venta
3° Marketing Directo
4° Publicidad
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Una buena creatividad

3° Que capte la atencidén de mi target + .
Agencia creativa

agr!

Internacionalizamos Marcas Frmaiee tn Puzicis Grrags



1. Propuesta de

Creatividad inicial:

NATURAL NOT NATURAL

A—.,

El sitio del aceite de oliva esté en tu mr.ﬁna ! o&gﬁl

Es ol condimenty ideal para todos tus plaos. indios o medi cen
Susabor y su elaboracion de forma natural lo sonvierten en lmmwﬂnl

Olive oil.Natural by nature, “

agr!
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India

@liveOil - -

In addition, olive oll has been shown to have a positive effect on
otheraspectsof heatlh:

Here's an interesting question.

1 ] P ro p ue st a d e E;)\.Svccre]xgaft?:;r}?ething that tastes this good,
Creatividad inicial T, te e

'OLIVE OIL AND DIABETES: A diel rich in clive ol Is a goad
alternative |n the treatment of diabetes. It may alsa help prevent or
delay the onset of the disease, as documented in both child and
adult diabetes.

OLIVE OIL AND AGEING: Oiive oil may prevent gerelnted

increase inoverall longevity.

- whether used for cooking or as a dressing. OLIVEOIL, ag aliveoil
) : . ris i Eating a healthy

On the other hand, it's also incredibly diet with olive oil as the main source of fat could considerably

healthy. Which explains why mi’:ﬂm lecxiee Tl

Mediterraneans, who unabashedly soak OLIVEOILAND: e

2. Recomendaciones o
Agencia Publicis India

OLIVE OIL AND OBESITY: Although it has & high calorie volue
like ‘other oils @ Keal par grami. research shows that the
sufforiess

from obesity.

OLIVE OIL AND OSTEOPOROSIS: Clive oll stimulates growih,
encourages calcium absarption and bone mineraltsation and
plays an impartart part during growth and in the prevention of

The rich, fruity flavour of : e

olive oil enhances the

OLIVEOIL Olive ail on

taste of any dish - fram the skin, preventing the appearance of skin lesions and
salads to grilled, baked diminishingthe signs of ageing.
and fried dishes. However, where olive oil scores the highest is in the way it adds to

3. Cambios

the taste of food. Oive oil Is unlike any other oll you've ever heard of,

‘Seems unfairto call ita mere oill

4. Propuesta final:

Fomaing by Putiols Givaps
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, fasitnaldel UK
el “'nglfg N L
@Lwa 1 N

aspafiol L6
1. Creatividad 2010
Light up your food

with a splash of
Mediterranean sunshine.

®live oils

The flavour of life
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UK

ImeEr pr of EE-II'.T:LII; L‘ %
Qllva 2SS

aspano

1. Creatividad 2010

\
2. Post-Test

3. Propuesta 2011

Everything’s better
with Olive Oil.

Evenjyot

* *
CAMPAIGN FINANCED WITH AID FROM % A 4
*

THE EUROPEAN UNION AND SPAIN

agr!
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Recomendaciones:

* Hacer siempre un Pre-test y un Post-test en cada pais

* Ver qué hace la competencia

* Hacer la estrategia conjuntamente con la agencia del
pais, confiarle la creatividad, y no asustarse

agr!
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4°- Que la atencion se convierta en
intencién de compra; en predisposicion
positiva hacia nuestra marca

La estrategia
+

“‘qué decimos”
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Recomendaciones:

« Conocer como ser de “Espana” nos afecta en nuestra
categoria de producto (en aceite de oliva: “segundones”)
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Recomendaciones:

N
« Conocer como ser de “Espana” nos afecta en nuestra
categoria de producto (en aceite de oliva: “segundones”)

N

« Estudiar el origen de la imagen y los clichés que en pais
de destino tienen sobre nosotros y nuestros productos
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Recomendaciones:

N
» Conocer como ser de “Espana” nos afecta en nuestra
categoria de producto (en aceite de oliva: “segundones’)

N

« Estudiar el origen de la imagen y los clichés que en pais
de destino tienen sobre nosotros y nuestros productos

* Ver y mesurar la diferencia con la realidad y ver el cruce
mas apropiado entre nuestros puntos fuertes y las
creencias y valores del consumidor de ese pais
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Recomendaciones:

N

Conocer como ser de “Espana” nos afecta en nuestra
categoria de producto (en aceite de oliva: “segundones’)

N

Estudiar el origen de la imagen y los clichés que en pais
de destino tienen sobre nosotros y nuestros productos

Ver y mesurar la diferencia con la realidad y ver el cruce
mas apropiado entre nuestros puntos fuertes y las
creencias y valores del consumidor de ese pais

Construir nuestra propuesta de valor; nuestra
estrategia, y nuestro posicionamiento en el pais

€€<€<<
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Gracias!
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