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1º- Definir bien qué queremos conseguir 
y a quién nos dirigimos
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Objetivo (Qué)

Público Objetivo

• Aumentar ventas de vinos medios

• Distribución / Prescriptores

México



Resultado:

+ 37 % en ventas



Objetivo (Qué)

Público Objetivo

• Aumentar ventas de vinos medios

• Distribución / Prescriptores

Suiza



Resultado:

- 2 % en ventas



Objetivo (Qué)

Público Objetivo

Suiza

Objetivo (Qué)

Público Objetivo

• Cambiar a vinos de alta gama

• Gente con alto poder adquisitivo

Recomendación AGR: redefinir el posicionamiento y el  público objetivo



1. Objetivo inicial:          
Aumentar consumo de aceite

2. Resultados campaña 2010:          
+ 20% incremento de ventas

Pero: Caída del precio de venta

3. Recomendación:  Redefinir objetivo

Reposicionar la imagen de los aceites de España; aumentar 
el precio promedio de venta



2º- Que el público objetivo pueda 
contactar con nuestra campaña

Un buen Plan de medios
+

Agencia de medios



Recomendaciones: Introducción a un nuevo mercado

1ª FASE

Publico Objetivo Disciplinas/Medios

• Distribución 

comercial

• Periodistas

• Prescriptores

• RRPP

• Marketing Directo

• Hameling 

Networking

2ª FASE

Publico Objetivo Disciplinas/Medios

• Consumidores

1º Gabinete Prensa

2º Punto de Venta

3º Marketing Directo

4º Publicidad

+



3º- Que capte la atención de mi target
Una buena creatividad

+
Agencia creativa



India

1. Propuesta de 
Creatividad inicial: 



India

1. Propuesta de 
Creatividad inicial

2. Recomendaciones 
Agencia Publicis India

3. Cambios

4. Propuesta final:



UK

1. Creatividad 2010



UK

1. Creatividad 2010

2. Post-Test

3. Propuesta 2011



Recomendaciones:
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Gracias!


